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Resumen

El articulo analiza los discursos que fueron promocionados por la prensa de Culiacn, Sinaloa, México, en los
afios sesenta acerca de la relacion entre moda, apariencia y jovenes. Se examina el comportamiento informativo
expresado en discursos que legitimaron y cuestionaron alrededor de las nuevas apariencias que asumieron los
jévenes en el periodo de estudio. Mediante un enfoque cualitativo e histérico-critico se revisan los periédicos El
Diario de Culiacan, Nosotras Decidimos y El Sol de Sinaloa que circularon en Culiacan en los afios sesenta. Se
demuestra que frente al tema estudiado la prensa fue un escenario con dos labores. La primera fue servir para la
promocién de las nuevas vestimentas a través de la publicidad comercial e influir en sus lectores para el consumo
y adaptacion de una forma local de las modas de la época. La segunda fue ser el espacio para las criticas a los
jévenes por la apropiacién que hicieron de la moda al otorgar un sentido moral a las formas de vestir y a los

intereses que ellos querian expresar.
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Abstract

The article analyzes discourses that circulated in the press in Culiacén, Sinaloa, Mexico, regarding the relationship
between fashion, appearance, and youth in the 1960s. It examines the informative behavior expressed in discourses
that legitimized and questioned the new styles assumed by young people in the period of the study. Using a
qualitative and historical-critical approach, it studies the newspapers El Diario de Culiacan, Nosotras Decidimos
and El Sol de Sinaloa that circulated in Culiacadn and demonstrates that, regarding the subject matter in question,
the labor of the press was twofold. First, it served to promote new clothing styles through commercial advertising
and influenced its readers in the consumption and adaptation of local forms of the era’s fashions. Second, it was
a platform from which young people were criticized for their appropriation of fashion, by attaching moral
meanings to their ways of dressing and the interests that these expressed.
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Introduccion

Valerie Steele sefiala el caracter cambiante de la moda en periodos de transformacion, en
tiempos de crisis y en coyunturas sociales; su planteamiento es que la moda se adapta segun
las necesidades de cada momento historico y social (Steele, 2020). La mirada de Steele es
sugerente porque permite pensar histéricamente el periodo de los afios sesenta, un tiempo de
multiples transformaciones sociales y culturales que se dieron por la aparicion protagonica de
los jévenes como los nuevos actores sociales de la época. Asi, mientras la actual época propone
el uso de la mascarilla o cubrebocas,® los afios sesenta trascendieron por el uso de la minifalda,
el pantalon y los estilos psicodélicos. No se trata de que las prendas hayan surgido en el periodo
en mencion, sino que su utilizacion se masificO como respuesta a unas variaciones
significativas en el contexto histérico-social: fueron prendas situadas histéricamente con un
significado propio.

Durante los afios sesenta, los jovenes precipitaron los cambios en las practicas de vestir
porque impusieron nuevas tendencias en la moda, las cuales respondian a las visiones de
sociedad que estos actores iban adquiriendo con el paso de la década. Se convirtieron en el
centro de atencion de la industria de bienes de consumo, la cual abrié paso a un mundo de
nuevos productos y experiencias que tenia en comdn su alta influencia en la formacion de sus

rasgos de identidad y en la ruptura que los jovenes harian con sus padres, por considerarlos de

3 Para Steele es claro que la moda y todo el sistema que la sustenta se esta transformando para responder a las
necesidades generadas por la actual crisis de la covid-19, y comenta que la pandemia ha provocado dos fenémenos
importantes. El primero es el acelerado triunfo de la vestimenta informal, un estilo que ahora se usa para todas las
actividades: las jornadas de teletrabajo, teleclase, teleeventos y las salidas premeditadas para el abastecimiento de
los bienes de consumo bésicos. Y el segundo es la consolidacién definitiva del comercio de la moda por internet,
en donde se impone un entorno “darwiniano” entre las grandes marcas de ropa —con su fast fashion-y las pequefias
que cuentan con disefiadores (artesanos) independientes de la moda (Steele, 2020).

5



Balaju

Revista de Cultura y Comunica

una generacion anterior, marcada por las necesidades basicas de empleo y vivienda y, en
muchos casos, moldeadas por las huellas de las guerras (Hobsbawm, 1998).

De esta manera, la moda se instalé como una forma de expresion contundente entre las
nuevas generaciones. Se aline6 con otras manifestaciones culturales provenientes de la musica,
las artes, la literatura, el cine, etc., que difundian nuevas representaciones de ser joven, que en
muchos casos rompian con los pardmetros de una juventud ejemplar (Escalante, 2018)
emanados de instituciones como la familia, la Iglesia o el gobierno. Los jévenes encontraron
en la moda la herramienta para construir sus expresiones identitarias y el medio para
comunicarlas a la sociedad. Asi, se difundi6 una nueva estética juvenil que cuestiond los
cddigos de vestimenta y los mandatos de género implicitos en la ropa, y que tuvo su cara mas
visible en los movimientos contraculturales, en los estudiantes y en las mujeres (Bard, 2012;
Gutiérrez, 2013; Laver, 1988).

En México, los jovenes asumieron estas précticas de vestir en su idea de estar en
consonancia con las expresiones juveniles que se exportaban principalmente de paises como
Estados Unidos. El uso de la minifalda, los estilos psicodélicos o la cabellera al estilo de The
Beatles fueron seguidos por los jovenes como una forma de identificarse con lo nuevo, con lo
moderno. Estas generaciones no solo fueron seguidoras de los estilos més caracteristicos de la
época, sino que realizaron sus propias adaptaciones de acuerdo con sus intereses, con sus
influencias, con los factores econémicos y con los elementos que les brindaba su contexto. Pero
en el interior de la sociedad se generaban debates y tensiones que manifestaban la preocupacion
de los diferentes sectores por los nuevos estilos de sus hijos, los cuales muchas veces se
acompariaban de otra forma de ser joven, alejada de las visiones tradicionales. En este proceso,
los diarios y revistas jugaron un doble rol: primero, se enfocaron en los intereses de la juventud
sirviendo de plataforma para la trasmisién de las ideas de la moda —y toda su industria— que se
estaban produciendo para este sector de la sociedad; y, segundo, fueron la plataforma para
enjuiciar las elecciones realizadas por los jovenes.

En este sentido, este articulo se pregunta por el discurso periodistico acerca de la
relacion entre la moda y los jovenes, para indagar el sentido legitimador o deslegitimador con
respecto a las nuevas apariencias juveniles, en especial frente al significado que esto pudo tener
en funcion de la transgresion o no de los valores en una sociedad todavia tradicional.

Por lo anterior, si bien la moda en términos tedricos se puede plantear desde diferentes

perspectivas, es importante que en relacion con la prensa se la entienda como un fenémeno
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social y comunicativo. Esto implica que la moda se inscribe en el plano de los discursos y los
significados que adquieren las prendas de vestir y la apariencia de quienes portan un estilo
representativo o no de un periodo historico. En esa linea, la moda tiene dos dimensiones que
se pueden oponer o complementar; la primera es denotativa e implica la comprension y la
descripcion de las prendas, presta atencion a sus elementos materiales o fisicos como las
formas, los colores, los tamafios, los insumos, etc.; y la segunda es connotativa, porque la ropa
tiene maultiples significados, que estan atravesados por una carga ideoldgica y politica, y por
las diferentes razones que tiene cada persona para usar o0 no una prenda de vestir. Estas
motivaciones pueden variar de acuerdo con los contextos sociales e historicos, y con elementos
como la moral o las dindmicas del mercado y del consumo (Barthes, 2003).

En este articulo se utilizé el método historico-critico, que propone un equilibrio entre
la lectura tedrica y la hermenéutica de las fuentes, con un enfoque cualitativo e inductivo
(Ramirez Bacca, 2010: 43-44). Para ello se apropiaron las referencias centrales del debate
tedrico-historiografico de la moda, asi como de su relacion con la prensa para el estudio desde
una perspectiva de fendmeno social y comunicativo. Se realiz6 asimismo la siguiente consulta
hemerografica: El Diario de Culiacan de 1960 a 1970;* Nosotras Decidimos (suplemento
dominical) entre 1965 y 1967;° y El Sol de Sinaloa entre 1968 y 1969.° Esta consulta de
informacion primaria derivo en un total de 224 registros entre notas, editoriales, columnas de
opinion y caricaturas.

A partir de lo anterior, en el articulo se demuestra que la prensa regional sirvié como
un escenario para un debate sobre moda y juventud que tuvo dos dimensiones. Por un lado, la
promocion de la nueva moda y apariencia de los jovenes, que se legitimé a través de la
publicidad de almacenes donde se podian adquirir los nuevos estilos en vestimenta y productos

para la belleza. Y, por el otro lado, fue un espacio para diseminar la tensién y desconfianza

4 Diario local que comenzo a circular el 1 de abril de 1949. Su director fundador fue el licenciado Roman R.
Millan. Se trata de un diario de influencia estadounidense, enmarcado en las dindmicas de la campafia
anticomunista de los gobiernos mexicanos y orientados en el modelo de la Escuela Interamericana de Periodismo.
Durante varias décadas fue el principal periédico de circulacién local (Sanchez y Uzeta, 2015).

5> Suplemento dominical que circulé con El Diario de Culiacan durante los afios 1965 a 1967. Sus tematicas
estaban orientadas hacia la mujer en temas de salud, belleza, moda, estética, consejos para el cuidado del hogar y
las relaciones familiares (Cardona, 2020).

6 Diario perteneciente a la Cadena Garcia Valseca (CGV) que comenz6 a circular en Culiacan en 1959; su linea
editorial durante los gobiernos priistas fue oficialista. En el periodo de estudio fue un diario moderno que contaba
con el apoyo de los demas periddicos Los Soles, con redaccion centralizada en Ciudad de México para temas
nacionales e internacionales, convenios con las agencias internacionales de prensa y periodistas de diversos
lugares de América Latina, Estados Unidos y Europa (Gil, 2020).
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que, a los sectores méas conservadores —entre ellos la familia, la Iglesia y la propia prensa—, les
generaban las nuevas apariencias juveniles.’

El articulo se desarrolla en tres momentos. En el primero, se proponen algunos
referentes de discusion sobre el didlogo entre la moda y la prensa, para establecer que dicha
interaccion es importante a nivel tedrico, historiogréafico y metodoldgico, en especial ante la
necesidad de comprender las dindmicas de la moda en términos de publicidad,
representaciones, promociones de estilos y tensiones alrededor de la misma en diferentes
periodos historicos. En el segundo, se contextualizan algunos de los cambios significativos en
la moda de los afios sesenta que tuvieron mucha cercania con las transformaciones en los modos
de vida de los jovenes. Y, en el tercero, se presentan las preocupaciones suscitadas en Culiacén,
Sinaloa, por el significado tanto del comportamiento de la juventud rebelde como por lo que
representd que esta asumiera los cambios de la moda, es decir, la emergencia de un discurso

tradicional contra la expresion de las nuevas apariencias y estéticas juveniles.

La importancia de la prensa en el estudio de la moda

El enfoque de este articulo implica trascender de la concepcidn general de la prensa como
fuente de investigacion que permite abordar extensos problemas (de la historia politica, social,
econOmica, cultural, e incluso de la prensa misma) a la prensa como fuente para el estudio de
la moda y de los discursos relacionados con ella, aunque es una perspectiva que sigue siendo
amplia porque, dentro de la prensa, en relacion con la moda, son importantes y tienen
particularidades los diarios, los suplementos y las revistas, diferencias que se intensifican

mucho mas cuando se trata de impresos feministas, por ejemplo.®

"Todo ello sumado a una moralizacion de dicha vestimenta, que se vinculé con la nocion de jovenes rebeldes para
disminuir simbélicamente la agencia de los propios jovenes sobre sus formas de vestir y comunicar(se), bajo la
tergiversacion de una supuesta tradicion que se perdia por unas ideas sociales y culturales que se imponian desde
fuera del pais.

8 El desarrollo de la historia cultural desde los afios ochenta del siglo XX permiti6 pensar los problemas histéricos
desde su dimensidn representativa (Serna y Pons, 2013). Las conexiones entre cultura y representacion llevaron a
problematizar los procesos histdricos como hechos sociales y también como fendmenos simbélicos (Chartier,
2009). Los discursos y las imagenes como objeto de preocupacion historiografica tomaron mayor protagonismo
(Burke, 2005) y se convirtieron en una manera de interpretar los sentidos de lo escrito y de lo visual como
develacion de los ejercicios de poder que se establecen y se consolidan desde las practicas cotidianas de las
personas, los grupos vy las instituciones (Foucault, 1999). A su vez, los cruces entre dimensiones representativas
de lo social e importancia de lo discursivo e iconografico dieron relevancia a la prensa como fuente de
investigacion, lo que permitié reconocer las practicas y sentidos de épocas pasadas desde el prisma de lo
representado, publicado y promocionado (Cruz, 2000; Del Palacio, 2000; Gil, 2018; Hernandez, 2017; Kircher,
2005).
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Analizar la moda —y los discursos que intervienen con ella— es una practica
historiografica que se realiza, en las Gltimas décadas, desde los impresos de diferentes épocas,
caracteristicas y tendencias. La literatura reciente coincide en que una de las fuentes
privilegiadas son los discursos e iméagenes publicados en diarios, suplementos v,
especialmente, en las revistas (Velasco, 2018b), lo que permite observar la moda como
fendmeno social y como proceso comunicativo (Barthes, 2003; Roche, 1996).

Las posibilidades que ofrece la prensa en su relacion con la moda son maultiples. En
funcion de las temporalidades clasicas, la revision del siglo XIX permite explorar las
vinculaciones con los procesos de diferenciacion entre el espacio privado y el publico; con la
adaptacion de las personas para comunicar nuevos referentes en la esfera pablica; o con el
fortalecimiento de las distinciones de clases sociales (Cagnolati, 2016; Gonzélez y Pérez, 2009;
Velasco, 2018a). A su vez, la moda, vista desde la prensa de comienzos del siglo XX, ayuda a
entender la relacion entre apariencia y modernidad, entre control social de la poblacion y
procesos de orden y de embellecimiento, asi como la importancia de las ideas sobre progreso
y distincion —entre lo tradicional y lo moderno, entre lo urbano y lo rural-(Cobo y Acufia, 2019;
Cubillos, 2006; Reina, 2014). La segunda mitad del siglo XX, y en especial los afios sesenta y
setenta, también es abordada con diversas tematicas como la publicidad y la moda, los jovenes
y la moda, las tendencias de la moda y su difusién (Diaz et al., 2018; Plaza, 2004; Sanmiguel
y Séadaba, 2018).

Como complemento —o alternativa a los enfoques temporales— también se pueden
analizar ejes como las discusiones tedricas, los actores particulares como los jovenes y el
estudio de las mujeres, entre otros (Gonzalez y Barreiro, 2018; Menéndez, 2009; Saa, 2018;
Velasco, 2018a; Villena, 2018). En efecto, una de las relaciones que predominan en cuanto a
la prensa y la moda es el estudio de las mujeres o el anlisis desde las revistas femeninas. En
este sentido aparecen tematicas centrales como la libertad y la autonomia, la feminidad y el
ideal de mujer, los estereotipos de belleza y las obligaciones corporales y estéeticas (Caceres y
Diaz, 2008; Felitti, 2018; Garcia, 2015; Luque y Pérez, 2018; Schaufler, 2016).

A partir de lo anterior, el fin de este articulo es preguntarse por la forma en que la prensa
construyo sus discursos acerca de la relacion entre moda y jovenes: como se comportd
informativamente frente a la promocion y construccion de discursos de legitimacion o
deslegitimacion a las nuevas apariencias de los jovenes, en especial frente al significado que

esto pudo tener en un contexto de cambios sociales como los afos sesenta.
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Las modas juveniles de los afios sesenta

Los afios sesenta marcaron un punto de inflexién en la historia de la moda (Bard, 2012; Laver,
1988; Riello, 2016). Los cambios sociales, politicos y tecnoldgicos que ocurrieron en estos
afios tuvieron un impacto en las formas de vestir de la sociedad en general, pero particularmente
en los jovenes. Las tendencias y los estilos de antafio fijados por la moral y la tradicion, ahora
se sustentaban en nuevas formas de entender la belleza, la edad, la moralidad y la sensualidad
(Bard, 2012; Laver, 1988).

En el centro de este cambio en la moda estuvieron los jovenes. Como nuevos actores
sociales fueron tomados por la industria como referente de inspiracion y como consumidores
recién graduados, al tiempo creadores y objeto de las tendencias que caracterizaron a los
sesenta globales (Gutiérrez, 2013; Hobsbawm, 1998). Asimismo, las nuevas generaciones
encontraron en la moda una verdadera forma de expresion. La ropa —y todos sus accesorios—
se convirtié en el medio a través del cual los jovenes hicieron visible su personalidad, su
posicion politica, su sentimiento de incertidumbre sobre el futuro y el deseo de rebeldia (Bard,
2012; Gutierrez, 2013; Hobsbawm, 1998), los cuales fueron entendidos por las generaciones
mayores como una transgresion a lo tradicional.

En este contexto, la moda rompié con los codigos de vestimenta que parecian
inquebrantables décadas atras. Aparecieron nuevas formas de lucir y de adornar el cuerpo que
cuestionaban la distincion de la apariencia tradicional (Bard, 2012; Laver, 1988; Riello, 2016).
Asi surgid la moda Little girl, de la mano de Emmanuelle Khanh, que combind la inocencia y
la sensualidad en prendas sugerentes que destacaron por el uso de colores como el blanco y los
tonos suaves, lavados, neutros, con poca saturacion (o tipo pastel). También se impuso la moda
espacial que fue creada por Pierre Cardin, André Courréges y Paco Rabanne, la cual mezclaba
las formas geométricas en renovadas piezas de vestir y accesorios llamativos que en su conjunto
daban una apariencia futurista, inspirada en la creciente competencia entre la URSS y Estados
Unidos por conquistar el espacio (Laver, 1988: 267).

La moda de estos afios también trasgredié los mandatos de género porque se impusieron
ciertas tendencias que cuestionaron las nociones de feminidad y masculinidad (Bard, 2012).
Con el joven disefiador Yves Saint Laurent, se abrio paso a una nueva propuesta para vestir a
las mujeres modernas: el esmoquin femenino. Este traje fue una adaptacion del clasico
esmoquin masculino, el cual fue renovado para vestir a las recientes generaciones, mismas que

ahora buscaban una apariencia mas andrégina. Muy pronto se convirtié en uno de los atuendos
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referentes de la moda unisex que cefiia la distancia entre las prendas de hombres y de mujeres
(Bard, 2012: 263).

Sin embargo, la mayor revolucién del periodo corrio por cuenta de la disefiadora Mary
Quant que creo la minifalda, en 1965 (Laver, 1988; Riello, 2016). Con esta prenda de vestir las
mujeres se mostraban modernas e independientes; algunas completaron este look con el uso de
medias estampadas y zapatos bajos, otras prefirieron lucirla con botas hasta por encima de las
rodillas con preferencia por el color blanco. La minifalda se impuso como el mayor simbolo
de liberacién y sensualidad de la década, que trascendié a las épocas futuras. Su uso
generalizado despertd la furia y la reaccion de los faros mas conservadores de la sociedad que
se resistian al hecho de que las mujeres, ademas de mostrar sus piernas (ruptura fisica con el
recato), estuvieran comunicando una nueva postura de liberacion (y reto) frente a las
estructuras sociales vigentes (Bard, 2012: 259).

Al mismo tiempo, se presentaban cambios en el ideal del cuerpo femenino. Con la ropa
ya no se buscaba remarcar ciertos atributos o zonas del cuerpo como habia ocurrido con la
moda de los afios cuarenta, sino que se esperaba que las mujeres parecieran delgadas y
anifiadas, que mostraran un lado infantil, pero a la vez sensual y libre de los condicionamientos
de la feminidad tradicional. Se impuso un nuevo estereotipo de belleza que tuvo como
referentes a supermodelos como Twiggy y Farrah Fawecett (Castro, 2017; Cubillos, 2015;
Vigarello, 2009).

Pero estas trasgresiones en el vestir no solo vinieron de la mano de los disefiadores y de
la alta costura: también los movimientos contraculturales impusieron tendencias. Los hippies,
que representaban una rebelion en contra de la sociedad de consumo, del racismo, de la guerra
y de los valores tradicionales, dieron un estilo que calé de manera rapida (Tirado, 2014). El
look hippie estuvo conformado por faldas largas y holgadas, jeans acampanados, blusas con
caida y movimiento, estampados de flores y tefiidos de distintos colores, los cuales eran usados
por los jovenes de ambos sexos (Laver, 1988: 271). Ademas, tenia su inspiracion en las culturas
hindd, africana e indoamericana. Los hombres acompafiaban este estilo con barbas largas y
comenzaron a utilizar zapatos de plataforma. Las mujeres estaban en contra del maquillaje y
del uso de prendas que constrifieran sus cuerpos (Laver, 1988). La onda hippie también sirvio
de inspiracion para la moda psicodelica; con sus disefios de estampados vibrantes, puntos, rayas

y circulos, conformaban prendas que revelaban un estilo liberador.
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El rock and roll también jug6 un papel importante en la revolucion de la apariencia de
los sesenta. De la mano de Elvis Presley, The Beatles y The Rolling Stones, se difundieron
estilos que fueron novedosos para el momento. Prendas de vestir como las chamarras,
camisetas, pantalones y las zapatillas (tenis) se convirtieron en los elementos que cualquier
joven queria tener como parte de su identificacion con este género musical (Higgs, 2016), asi
como el cabello largo y desalifiado, o corto al estilo mop top, que tuvo una gran acogida entre
hombres y mujeres.

Por su parte, Hollywood ayudd a difundir los pantalones vaqueros o jeans. Esta prenda
de vestir se convirtio en simbolo de rebeldia con la popularizacion que tuvieron las peliculas
de actores como James Dean y Marlon Brando (Bard, 2012: 259). Los jovenes usaron los
pantalones como forma de hacer visible su identidad, pero también por la comodidad y la
libertad que ofrecian. Las mujeres seleccionaron el pantalon como una de las prendas que no
podian faltar en el guardarropa. Asi se convirtié en una prenda utilizada por las mujeres en el
espacio publico (Bard, 2012; Hobsbawm, 1998).

La promocion de la moda en la prensa de Culiacan

A Sinaloa las modas de los sesenta llegaron a través del cine, la television y los medios
impresos. Se importaron y se adaptaron tendencias y estilos que, al igual que otros bienes y
practicas de consumo, reflejaron la influencia extranjera que habia permeado el imaginario de
los mexicanos. Esto se daba en un pais que desde los afios cincuenta vivia el suefio del milagro
mexicano, en donde se aplaudian los avances materiales y econdémicos que transformaban el
aspecto de las ciudades y la vida de las personas, pero que recibia con mucho recelo las
influencias que pudieran trastocar las tradiciones morales y el orden social (Loaeza, 2010),
incluyendo la apariencia de las personas y, en especial, la de los jovenes.

Los jovenes sinaloenses pudieron acceder a las novedades que en materia de vestimenta
se estaban dando en esos afos. Esto fue posible por la existencia de un comercio conformado
por tiendas departamentales como Sears Roebuck y Woolworth, y almacenes locales como
Casa Graciela, Zaragoza o los MZ, los cuales ofrecian una variedad de ropa y calzado al igual
que articulos para el cuidado del cuerpo y el embellecimiento (Liera, 2014). Desde la prensa
sinaloense se promocionaban las modas del momento y se creaban los estilos juveniles con

prendas como el pantaldn o los vestidos cortos, que eran los méas buscados.
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La marca Catalina promocionaba ropa para mujeres; se podian encontrar diferentes
estilos de camisas combinadas con corbatas, acompafiadas de pantalones acampanados, o de
blusas sin mangas para ser usadas con faldas cortas, ideales para las nuevas actividades que
estaban realizado las mujeres jovenes (Diario de Culiacan, 4 de octubre de 1966: 3). También
se publicitaban los estilos con disefios poco recatados que seguian la linea anifiada o de lolita
(Diario de Culiacén, 20 de enero de 1969: 2). Esta moda era acompafiada por una promocion
que subrayaba las ideas de juventud, modernidad, belleza, libertad, en el sentido de que aquellas
personas que usaran estas prendas estarian acordes con la época (véase la figura 1).

Entre tanto, para los hombres se ofrecia una moda informal, en los pantalones con los
estilos slimer, mod o dipper de marca Loredo, que se ajustaban a las piernas y que fueron
promocionados como “la nueva onda para los jovenes” (Diario de Culiacén, 2 de febrero de
1968: 3); o los pantalones de la marca BAR-LON ( Diario de Culiacan, 2 de octubre de 1970:
2) o los estilo Dandy’s de Delcron (Sol de Sinaloa, 21 de abril de 1968: 4) que se combinaban
con camisas informales, o jerseys con cuello de tortuga o cuello alto (Sol de Sinaloa 1968a: 6)

que seguian el look del rockero bien vestido y moderno (véase la figura 2).

Figura 1. El Diario de Culiacan, Figura 2. El Diario de Culiacan,
2 de octubre de 1970. 17 de agosto de 1970.
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Los jovenes también pudieron lucir las ultimas modas por la circulacion que generaba el
comercio de ropa con Guadalajara o con ciudades de Estados Unidos. Alli se compraban
articulos como jeans, camisetas polo, mocasines y calcetines, que eran revendidos por
pequefios minoristas 0 en las conocidas fayucas (Paez, 2017). Estas prendas retomaban los
estilos promocionados por The Beatles, y un poco mas adelante iconos “revolucionarios” como
el Che Guevara.

En cuanto a los peinados, la prensa anunciaba el regreso de las melenas cortas que ahora
se inspiraban en las divas de antafio como Greta Garbo o en las nuevas revelaciones de la época
como Twiggy. El cabello se llevaba muy corto o en bucles y postizos para dar altura, o los méas
sencillos en ondas naturales que caian sobre el cuello; también el pelo liso con accesorios como
diademas y cintillas que separaban el flequillo de la frente, dando un aspecto juvenil (“La
tendencia en peinados”, 1965: 2). Y para los hombres se promocionaba el cabello corto peinado
con liquido o gel de la marca Glostora (Diario de Culiacan, 26 de julio de 1960: 5).

La minifalda se impuso como una de las favoritas del guardarropa de las mujeres. El
Diario de Culiacan daba cuenta de la preferencia que tuvieron las culiacanenses por el cabello

muy corto y la prenda de Mary Quant:

En nuestra visita al Instituto Americano de Comercio, pudimos apreciar el ritmo de una
institucién de educacion superior en donde la presencia de hermosas chicas hace placentero el
momento al sector masculino. De estas flores del jardin del IAC, destaca la belleza de las
gemelitas Angélica y Maria de los Angeles Beltran Duarte [...] Abajo, algo asi como para
ratificar que en el “Americano” reina la moda de la minifalda, apreciamos a Martha Alicia
Carranza Serrano y otras guapas y estudiosas, pero no menos “in” que sus compafieras. EI IAC
esta a la moda (“La mini en el IAC”, 1970: 3).

Para las mujeres, la minifalda conformo el atuendo ideal y una prenda acorde para los dias y
las tardes calurosos tan caracteristicos de Sinaloa, que implicaban usar vestimenta mucho mas
fresca. Las mujeres mas “arriesgadas” lucieron la falda sin tapar sus piernas, mientras que otras,
un poco mas “conservadoras”, lo hicieron acudiendo a opciones como las medias- pantalén o
medias de malla. Para ello, marcas como Canalastic ofertaban en variados disefios (rombos,
rayas, encajes, etc.) y que ademas prometian “mayor confort y comodidad” para las mujeres

(Diario de Culiacan, 3 de noviembre de 1967: 3).
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Figura 3. Diario de Culiacan, Figura 4. El Sol de Sinaloa,
20 de septiembre de 1970. 22 de abril de 1968.

En Sinaloa en los afios sesenta convivieron jovenes de varios tipos e intereses. No fue un asunto
de blanco o negro, estuvieron aquellos que continuaron siendo tradicionales, pero también
aquellos que se aventuraron y exploraron nuevas indumentarias, estilos y consumos. Se puede
decir que la vestimenta tradicional no necesariamente se perdi6 en la adaptacion que hicieron
los jovenes de las vanguardias extranjeras, sino que se transformd. Por ejemplo, los jévenes
culiacanenses podian usar algunos elementos de la indumentaria hippie sin necesariamente

compartir el modelo de vida de esta cultura, que seguia siendo vista como algo icénico y lejano.

Tensiones y resistencias por las nuevas apariencias de los jovenes

La apariencia de los jévenes comunicé la ambicion por diferentes experiencias de vida y por
alternativas de relacion con la sociedad de las generaciones anteriores, asi como con el poder
politico y econdmico. La constitucion de nuevos elementos simbolicos permitié que la juventud
se convirtiera en el eje central de una preocupacion de los adultos que atravesaba la dualidad
de cambios versus tradicion. Asi fue a nivel mundial, pero en México esta perspectiva adquirié
unos matices que se explican por la coexistencia de diferentes dimensiones de la politica
nacionalista e internacionalista que la posrevolucion habia impuesto con un posicionamiento

politico de la sociedad mexicana que en general fue favorable a las tensiones ideoldgicas y
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politicas de la Guerra Fria en Latinoamérica, con fendbmenos como el anticomunismo vy el
rechazo a las propuestas de transformacion del statu quo (Sanchez, 2018).

En el meollo de esta amalgama se encontraba una nocion estatalizada de juventud. Una
concepcion de los jovenes que se aproxima a lo que Katia Escalante Ilama una juventud
ejemplar (2018), aquella que ha sido configurada por las narrativas oficiales que, para el caso
de México en los afios sesenta, veian a los jovenes como en un estado de transicion entre la
infancia-adolescencia a la adultez, pero en todo caso futuros ciudadanos que debian estar al
servicio del proyecto de nacion, vinculados con el propdésito de llevar los principios de la
Revolucion mexicana a la posteridad. En estas visiones oficiales o ejemplares de los jovenes,
también se les encargaba la tarea de contarle al mundo las ventajas del México moderno, y en
este objetivo fue fundamental la realizacién de los Juegos Olimpicos en 1968 y algunas
actividades del programa llamado La Juventud y EI Mundo con el festival de Cine La Mision
de la Juventud y el Campamento Mundial de la Juventud (Escalante, 2018: 7-9).

El establecimiento de representaciones idilicas de la juventud fue realizado por distintos
frentes como los medios de comunicacion: prensa, radio y television, el cine y las estrategias
de los gobiernos, en particular de los presidentes Gustavo Diaz Ordaz y Luis Echeverria
Alvarez (Escalante, 2018; Luna, 2016). Ademas de la vision hegemonica, el problema de la
juventud ejemplar es que circunscribia la nocién de jovenes a la clase media ubicada en las
principales ciudades del pais, dejando fuera a las juventudes de los sectores populares y a
aquellas que, aun siendo de la clase media y alta, encontraban inconsistencias en el modelo de
sociedad. Es decir, las juventudes ejemplares que promovieron los gobiernos priistas no
abarcaron a los Ilamados jévenes rebeldes.

Lo anterior se manifestd en los distintos niveles de la vida y de la relacion entre jovenes,
sociedad y politica. Una dimensién importante fue la configuracion de un temor frente a los
jovenes rebeldes que no se podian encuadrar en las juventudes ejemplares. Ademas de sus
gustos por el cine, la musica, el arte y la politica, a los jovenes se les criticd por sus nuevas
apariencias. Estas se pusieron en entredicho en tanto que generaron ruptura o contradijeron los
estandares sociales. La nocion de jovenes rebeldes contd con cierta inspiracion en peliculas
como Jovenes rebeldes de 1961, Juventud sin ley de 1966 y Los caifanes de 1967, en las que
se abordo y se promocion0 una cultura juvenil particular que se expresaba de diferentes formas,

una de ellas la apariencia fisica (Luna, 2016; Zolov, 2009).
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En Culiacén se replicaron las tensiones acerca de la juventud y de los temores generados
por su nueva cultura que incluia la irreverencia en sus comportamientos y en su vestimenta. La
prensa fue una pieza central en dicho engranaje, con el objetivo de reproducir las
preocupaciones ante la opcion de que las juventudes fueran influenciadas por los rebeldes. En
Culiacén se estuvo en alerta por la influencia de las ideas extranjeras en la vida cotidiana de
los jovenes. Cuando se estrend la pelicula Rebelde sin causa, el periodista Rafael Rabago
cuestiono la presencia masiva de estudiantes de los colegios en la premier, resaltando que en
esta obra se mostraba a los jovenes esquizofrénicos y sefialando el peligro de una influencia
negativa (Rébago, 1960: 2).

La rebeldia de la juventud atorment6 la imaginacion y el interés informativo de los
periodistas de Culiacan porque los incentivd a la discusion del problema desde filones
psicoldgicos y socioldgicos, tratando de relacionar posturas, discutiendo si se trataba de un
fendmeno propio de las clases medias y bajas o si, por el contrario, era algo tipico de las clases
més acomodadas que no tenian preocupaciones basicas (“El mundo de los rebeldes sin causa”,
1960: 2-3). También se planteaban si la tensidn entre manifestaciones individuales y problemas
de depresion por falta de acoplamiento de los jovenes tenian algo que ver con este fenémeno.
Asimismo, sefialaban tenuemente la necesidad de comprender la formacion de las subculturas
juveniles como parte de la época moderna (“El mundo de los rebeldes”, 1960: 2-3).

En El Diario de Culiacan, uno de los esfuerzos mas amplios para abordar la discusién
fue la publicacién del informe Los origenes y propagacion de los rebeldes sin causa que en
cinco entregas abordd los habitos, la apariencia, la estratificacion, las esperanzas y los anhelos
laborales de los jovenes rebeldes sin causa, entre muchos otros tépicos, pero desde el prejuicio,
al sefialarlos como personas que atentaban contra la “normalidad” en la sociedad, con un
descontento inexplicable, un deseo de pervertir todo lo que a sus abuelos y padres habia tomado
décadas construir; en suma, una vision moralizante del posicionamiento critico de los jovenes
(“E1 mundo de los rebeldes”, 1960: 2-3).

Los reportajes fueron presentados bajo el seudénimo de Sargento X. En sus primeros
parrafos se explicd que la aparicion de los jovenes rebeldes se daba como resultado de la
influencia de las peliculas norteamericanas, en las que se hacia una constante “apologia del
desenfreno social y de la rebeldia a la autoridad familiar” (“Los origenes y propagacion de los
rebeldes sin causa”, 1960: 2-3), atentando contra los valores éticos y morales mas tradicionales
de la sociedad al vincularse con actividades como el desorden y el delito, ademas de influir
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negativamente sobre los demas jovenes por su apariencia y comportamiento irreverente (“Los
origenes”, 1960: 2-3).

Una de las peliculas a las que hizo referencia el Sargento X fue Rebelde sin causa, cinta
protagonizada por el actor James Dean encarnando al personaje Jim Stark, un joven que no
encontré comprension en la sociedad en que vivia, pero que no se quedo callado, sino que, por
el contrario, se enfrentd a la escuela y a la familia. Para el Sargento X, el Stark de Dean
simbolizaba un referente peligroso y atractivo para los jovenes de clase media mexicana (“El
mundo de los rebeldes”, 1960: 2).

En los dias siguientes, el Sargento X fue reiterativo en ofrecer a la sociedad
culiacanense su mirada sobre la juventud, haciéndolo esta vez con una caracterizacion de
dichos jovenes. Para el articulista, la rebeldia se originaba en las familias pertenecientes a los
sectores de la clase alta de las ciudades, en donde estaban “los juniors o los sefioritos que todo
lo poseian y nada les faltaba a no ser por los cuidados personales y los consejos de los padres”
(“El mundo de los rebeldes”, 1960: 2). El periodista los representd como jévenes privilegiados
de 18 a 20 afos que podian conducir los coches de sus familiares, acudir a fiestas con sus novias
y llevar 50 y 100 pesos en sus billeteras para los gastos de su interés. En suma, se les simplifico

al considerar que las condiciones econémicas privilegiadas determinaban su rebeldia:

Esos muchachos que llevan camisa corriente y no usan mangas, que adoptan los pantalones
propios de los llamados uniformes de fabricas o talleres, nunca han pensado ni les ha gustado
siquiera enrolarse en bandas o pandillas de revoltosos callejeros. Son jovencitos de 14 a 17
afios, que ayudan a sus padres heroicamente en tareas sencillas, que les prestan la oportunidad
de ganar unos cuantos pesos diarios para completar el diario casero y las mas indispensables
necesidades del momento [...] Hijos de obreros o huérfanos por lo menos de padre que se
constituyeron en el brazo fuerte de sus resignadas madres cansadas por la plancha, el lavadero
o la costura. Alguna vez sus penas, sus conflictos, los convertiran en rebeldes con causa, pero
téngase entendido que jamas copiaran las actitudes miserables de los pandilleros por
temperamentos que han encontrado en el ejercicio de una punible accidn, el contento para sus
instintos perversos. Este es el contraste que queria marcar desde un principio para establecer la
verdad de que la juventud perteneciente a la clase humilde nada tiene que ver con la rebelion
de los pequefios grupos maleados, a quienes un caracter fragil y desprovisto de sentimientos
leales los ha aventado a mitad que sus mismos sostenedores de calles y calzadas para enarbolar

una bandera que cada dia esta mas desgarrada (Sargento X, 1960c: 2-3).
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De lo anterior se desprende que a los jovenes se les asociaba con comportamientos en
apariencia irresponsables y que representaban cierta supuesta comodidad de que habian
gozado, ciertas ventajas econdémicas cuyos efectos negativos otros jovenes mas humildes no
habian tenido que sortear. La prensa establecia parametros morales para explicar las razones
por las que una persona avanzaba o no hacia la rebeldia. Segun se entiende de la nota anterior,
no habia un criterio que pudiera ser propio a los jovenes, a partir del cual desarrollaban su
caracter y estilo de vida.

El esencialismo moralista con el que se describian sus comportamientos era similar a la
forma escueta en que se hablaba de su apariencia, calificada de “desprolija” y acorde con un
estilo de vestir retador y estrafalario, conformado por “suéteres pachucos llenos de grapas con
nombres diversos y absurdos en la espalda”, acompafiados con “cadenas que harian ruborizar
a cualquier vaquero del oeste americano o hampon de San Antonio Texas” (Sargento X, 1960a:
3). También se les identificaba por su comportamiento, pues solian andar en grupos formados
por 20 o0 30 “revoltosos” que buscaban con sus “acciones delincuenciales” afectar la armonia
de los vecindarios y de las zonas comerciales (Sargento X, 1960a: 5).

El articulista fue mas alla al culpar a las instituciones, a la familia y a la escuela por no
prestar suficiente atencion a los jovenes y permitirles que vistieran con “esas chamarras o
camisas sport con anotaciones en la espalda y las ridiculas grapas” (Sargento X, 1960b: 2). De
esta forma, los rebeldes entonces fueron aquellos muchachos y muchachas poco obedientes,
que no estaban bien peinados, que no respetaban la estética tradicional y, especialmente, que
no eran conformistas o “agradecidos™ con la sociedad en la que vivian, en apariencia, “con
muchos privilegios” (Plascencia, 2015: 161).

En Culiacan, a los jovenes rebeldes se les llamé de diferentes maneras. Se utilizaron
adjetivos como “malvivientes” 0 “truhanes”, 0 que correspondia més que todo con una vision
desde los actores que nombraban a los jovenes; por ejemplo, los medios de comunicacion, las
instituciones, la Iglesia, etc., porque posiblemente sus cambios, que a ojos de los adultos eran
terribles y atentaban contra la moral, en la practica eran una forma de encontrar una identidad
propia, en un contexto en el que tenian que convivir con la tradicion de una ciudad intermedia,
de un campo cercano, pero, a la vez, con las influencias cada vez méas proximas de la moda, la

musica y el cine de Estados Unidos y de Europa. Como lo sostiene Plascencia, incluso se:
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...invent6d una terminologia para nombrar a los rebeldes sin motivo, sin porqué; ademas de
rebeldes sin causa, fueron conocidos como malvivientes, jovenes amantes de permanecer al
margen de la ley, desorbitados sociales, turba de vagos, truhanes, pandilleros, fumadores de todo,
viciosos de lo barato y enemigos decididos del trabajo (Plascencia, 2015: 162).

Para la prensa culiacanense, la explicacién tanto de la apariencia de los jovenes como de su
comportamiento rebelde y, a veces, violento, se encontraba en la falta de responsabilidad de
muchos de sus padres, quienes les otorgaban exagerada libertad hasta el punto de que esta se
convertia en libertinaje; o que quizé no tenian el suficiente compromiso en cuanto a darles un
ejemplo adecuado a sus hijos. Los padres debian mostrar a los jovenes el camino del esfuerzo

y del trabajo y evitar que fueran objeto de obnubilaciones por parte de las ideas extranjeras:

En México, hasta ahora, no se tiene un problema espeluznante en su juventud. No se ha autorizado
el amor libre; no es Suecia, Noruega y Dinamarca, donde impera el homosexual y una pareja del
mismo sexo forma el hogar; aqui eso es visto con desprecio u escandalo [...] la madre mexicana,
la mas abnegada del mundo, y a pesar de todo, sigue defendiendo las bases del hogar. ;Qué los
hombres anden peludos, con melenas extravagantes? ;Qué las chicas usen horribles botas y
peinados masculinos? Bueno, las flappers de los veinte también tenian lo suyo y pasaron de moda.
¢Cbémo va a compararse nuestra juventud con las juventudes europeas? Sobre todo, la posguerra
gue viene desequilibrada mental y sexualmente por los grandes sacudimientos nerviosos que

sufrieron sus padres y ellos en su infancia. Nuestra juventud es esencialmente viril [...] (Padrés,

1965: 1-2).

En el mismo sentido la figura 5 de El Diario de Culiacan publicada el 28 de septiembre de
1970 da cuenta de esa tension en la relacion entre los padres y los hijos, pero, al mismo tiempo,
del cuestionamiento directo al papel que los padres tenian como responsables de la educacion
de la familia. En la figura se puede ver que el padre esta preguntandose qué pudo llevar a que
su hijo optara por “el mal camino”, si en apariencia €l hizo lo mejor para que fuera un buen
joven. Sin embargo, con cierta satira la figura muestra que el problema de educacion estuvo en
el ejemplo que un padre alcoholico podia dar a un hijo que se encontraba en una de las etapas
formativas mas importantes como hombre y como ciudadano.

Es el mismo tono grafico que presenta la figura 6, una moralizacion de las relaciones
familiares que ya no solo culpaba a los jovenes sino a los padres, siempre por el lado del

ejemplo. En este caso, el padre acepta que tiene varios yerros como ser “mujeriego”,
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“desobligado”, “borracho” y “jugador”, pero en ningun momento es un consumidor de
mariguana. Con ello la prensa regional se mostraba partidaria de la estigmatizacion del uso de
la marihuana por parte de los jovenes, pero también, una vez mas, responsabilizaba a los padres
por dar un mal ejemplo a sus hijos.

De esta manera, se simplificaban las elecciones de los jovenes; es decir, ellos no eran
rebeldes por eleccion propia, porque su caracter los hubiera llevado a optar por una forma
diferente de vestirse, por el consumo de sustancias diferentes como la marihuana, sino porque
habian sido “victimas” de un mal ejemplo paterno; asi se ponia en cuestion la agencia de los

jévenes rebeldes.

Figura 5. El Diario de Culiacén, Figura 6. El Diario de Culiacén,
28 de septiembre de 1970. 4 de agosto de 1970.

La prensa culiacanense presentaba una dualidad: por una parte, se preocupaba por todas las
problematicas de los jévenes, pero, por la otra, sentenciaba que al final los mexicanos
desecharian esas tendencias novedosas y la sociedad impondria su “virilidad”; es decir, que en
la practica las instituciones locales evidenciaban una serie de estrategias para luchar contra la
rebeldia y la apariencia de los jovenes. En este sentido, fue celebrado por El Diario de Culiacan
que la Direccion de Accion Social del ayuntamiento de la ciudad implementara un programa
de persecucioén a los “jovenes vagos™ que se la pasaban en “cantinas, billares y prostibulos”
(“Editorial. Combatir la vagancia”, 1965: 4).
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La tension entre jovenes y adultos se profundizaba en los reportajes periodisticos por
cuenta de publicaciones donde los “viejos” se expresaban en contra de la idea de que eran los
culpables de la rebeldia de la juventud. No estaban de acuerdo en que el gusto de los jovenes
por “no bafarse, andar sucios, ser malolientes, dedicarse a la vagancia sin oficio ni beneficio,
no estudiar ni prepararse para la madurez” (“Los viejos somos los culpables”, 1969: 2-3)
resultara ser su responsabilidad. Por el contrario, para estos “viejos” la culpa, ademas de la
permisividad familiar y educativa, recaia en la orientacion de los jovenes por las ideas que
llegaban de Estados Unidos, de Europa y, algunas, de ideologias como el comunismo y el
socialismo (“Los viejos”, 1969: 2-3). De este modo, a los jovenes se les culpabilizaba de cierto

malinchismo.
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Figura 7. El Sol de Sinaloa, Figura 8. El Diario de Culiacan,
21 de diciembre de 1968. 7 de julio de 1969.

En el caso de los jovenes hombres, la critica iba mas alla de su vestimenta. Algunas veces tenia
que ver con el uso del cabello largo, un simbolo de la feminidad, que era mal visto entre los
hombres. La figura 7 muestra que, atonito, el padre observa a su hijo mientras este le comenta
gue no se piensa cortar el cabello porque corre el riesgo de que lo confundan con una mujer.
Asi que la critica frente al uso del cabello era también para las mujeres. Se veia mal que los
hombres lo usaran largo y que las mujeres lo estuvieran usando corto. En esencia, la critica iba

dirigida a la transgresion de las apariencias tradicionales y heteronormativas.
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La figura 8 permite advertir otra de las criticas que se esgrimieron contra la apariencia
de los jovenes, al acusarlos de ser malinchistas, es decir, al considerar que se habian dejado
obnubilar por las ideas extranjeras y por la cultura del estilo de vida estadounidense, la que se
estaba colocando incluso por encima de las tradiciones mexicanas. A esto se sumaba una fuerte
critica a grupos como los hippies que hicieron presencia en ciudades como Mazatlan, en donde
fueron rechazados por aspectos de su apariencia como la barba larga, el uso de sandalias, ser
“apestosos”, usar ropas “estrafalarias” y, en especial, porque podian ser una influencia negativa
para los jovenes sinaloenses (Plascencia, 2015: 173).

Por otra parte, un matiz que es pertinente sefialar es que, dentro de la critica directa a
los jovenes rebeldes, las mujeres en particular fueron sometidas a una mirada mucho mas
estricta. A ellas no solo se les acusaba de rebeldia, del cambio en su apariencia, de vagancia,
etc., sino, ademas, de la pérdida de su feminidad y de su facilidad para dejarse cautivar por
movimientos feministas y por las nuevas modas que mostraban mucho maés su cuerpo. A la
mujer joven se le acusaba por dos razones centrales en cuanto a su apariencia: bien porque
decidia adquirir “el aspecto fisico del varon” o bien porque se dejaban llevar por la “falta de

verglienza” que implicaba usar pantalones y minifaldas:

Las mujeres falsamente modernas conservan su feminismo en su aspecto puramente material. En
un arreglo estatutario de su persona. Incluso en esto se desfeminiza. El peinado, el maquillaje, las
pestafias artificiales, todo lo externo van convirtiendo a la mujer en un “objeto”. Esto es grave,
porque es la afirmacion de su deseo de no tener nada dentro, sino todo fuera, como un jarrn chino

(“Los peligros del feminismo ultramoderno”, 1965: 1-2).

En el mismo sentido, el pantaldn y la minifalda como las dos grandes prendas que cautivaron
el interés de las mujeres fueron cuestionados bien con ironia y con sarcasmo. Se culpaba a esta
moda de estar menguando la poca moralidad que existia en el mundo femenino y de hacer que
las personas se olvidaran “de la religion catolica que tanto recomienda que sean muy recatadas
y morales, para aparecer dignos a los ojos de Dios”. Es decir, que se tornaba méas importante el
cuidado de la religion que la expresion de la feminidad (Plascencia, 2015: 175). La tension
entre las mujeres con su nueva vestimenta y la religion incluso llegd a que en 1968 se dispusiera
no darle la comunién a aquellas que fueran al templo con la falda por encima de la rodilla, en

lo que se consideraba una forma de vestir “deshonesta”, como lo establecidé Plascencia; en
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dichas disposiciones religiosas se les pedia a las demas entidades catélicas que también fueran

vigilantes de la manera en que las mujeres se presentaban:

El cardenal consideraba oportuno dar esta terminante orden, ya que la moda dia a dia se hacia
mas exagerada; por consiguiente, mas inmoral. En dicho edicto, no solo se pedia la cooperacion
de Accidn Catolica, Accidn Catolica Femenina, Movimiento Familiar Cristiano, Cursillistas de
Cristiandad, Congregaciones Marianas y Damas de la Caridad, sino de forma muy especial la

de los padres de familia y los esposos (Plascencia, 2015: 177).
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Figura 9. El Diario de Culiacan, Figura 10. El Sol de Sinaloa,
12 de junio de 1969. 5 de noviembre de 1968.

La figura 9 deja entrever que las criticas a la vestimenta de las mujeres eran cuando
menos sarcasticas, y escenificadas en las caricaturas de la prensa. Se puede ver a dos mujeres,
que usan minifalda, conversando con el padre Mario Uchurutu Ramos, a quién le preguntan
por la demolicion del atrio, obteniendo una respuesta cargada de ironia: “Si, hija mia, para que
parezca la Catedral de Notre Dame de Paris. Alrededor habra prados con flores y los jardineros
hablaran en francés” (“La minifalda en la iglesia”, 1969: 2). Sin lugar a duda, esta expresion
acompafiada de la vestimenta de las mujeres representa una critica mordaz a la adaptacion de
las tendencias de la moda europea por parte de las mujeres culiacanenses, al parecer en un

esfuerzo por ambientar la vida a semejanza de otras sociedades, algo que, como se ha
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observado, estaba mal visto por parte de la Iglesia, mucho més al implicar el uso de la
minifalda.

De manera que entre los jovenes fueron las mujeres quienes mas recibieron discursos
contradictorios: por un lado, las reiteradas solicitudes de recato y, por el otro, desde la

publicidad, el llamado a usar los nuevos estilos y a consumir los nuevos modelos de ser mujer.

Conclusiones

El surgimiento de los jévenes como nuevos actores sociales marcd de manera determinante la
esfera publica mexicana de los afios sesenta. Esto llevo a que el mercado y la sociedad
dirigieran su mirada hacia ellos, bien para criticarlos con contundencia o bien para hacerlos
consumidores de un nuevo mercado que atendia sus emergentes necesidades de cuidado y de
arreglo personal. Esto generd un choque entre miradas de corte tradicionalista que concebian
la continuidad de las buenas costumbres y los valores representados en una adecuada manera
de vestir y de comportarse, con otra que promovia un estilo que permitiera el desarrollo de la
libertad y de la originalidad.

Los jovenes encontraron en la moda una herramienta para la comunicacion de sus
intereses. Los cambios en la moda que se presentaron a nivel global tuvieron formas de
adaptacion particular en México, al tiempo que los debates y las tensiones por cuenta del reflejo
de estos cambios repercutieron en Culiacan incrementando la preocupacién de los padres por
los nuevos estilos de sus hijos, estilos que muchas veces se acompafiaban con nuevas formas
de asumir la sexualidad y de ser hombre y ser mujer.

En este proceso la prensa local y regional fueron determinantes para cumplir con dos
funciones: por un lado, el apoyo a la promocion de las nuevas tendencias en la vestimenta, la
difusién de ideas sobre la moda, la importancia de relacionar la moda con la condicion
moderna, otorgando relevancia a los nuevos estilos que llegaban de Estados Unidos y de
Europa a través de las cadenas comerciales; sin embargo, por otro lado, la prensa se sumo a la
lluvia de criticas frente al significado social que tenia el uso de todas esas prendas de vestir por
parte de los jovenes, al equiparar juventud con rebeldia, y desparpajo y libertad con deseo de
subvertir el orden social establecido.

Un aspecto mas que se demostrd en el articulo es que la prensa tomada como fuente de
investigacion, y en dialogo con la relacion moda y juventud, puede servir para explorar

dindmicas de promocion, legitimacion y cuestionamiento por parte de los medios de
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comunicacion, las instituciones y la sociedad en general, frente a temas como la moda, la

apariencia, la estética, el cuidado del cuerpo, los productos de belleza, las exigencias sobre el
buen y el mal vestir, las implicaciones sociales de la apariencia, etc., maltiples topicos que en
una falsa apariencia son ligeros o de menor importancia frente a las grandes coyunturas
politicas que tanto interesan al periodismo, y que, no obstante que aparecen con menor
frecuencia, estan dispersos en las paginas periodisticas y deben ser revisados con muchisimo
mas cuidado.

Por dltimo, cabe sefialar que la prensa de Culiacan sirvio como plataforma de
comunicacion y de adaptacion para las tendencias de la moda nacional e internacional. En tal
sentido, en sus notas, columnas y publicidad se puede encontrar una version regionalizada de
un problema de investigacion de alcance global. A futuro es pertinente continuar indagando
por otras formas de manifestacidn de este objeto de estudio, como, por ejemplo, la relacion que
se pudo establecer entre practicas de consumo y resistencias morales y que, a través del anélisis
de la prensa, se dé cuenta del efecto que tuvo en la sociedad culiacanense el uso de prendas de
vestir particulares como la minifalda o el bikini, que fueron de rapida apropiacion por parte de

las mujeres.
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